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带动一方产业、富裕一方百姓、振兴一方
乡村，作为政府主导、市场运营、企业参与的
区域公用品牌，“三衢味”坚持以优质农产品
为核心，覆盖全市域、全品类、全产业链，着力
探索生态产业化、产业生态化的“两山”转化
有效路径，多年来积极奔走在精准帮扶、助农
兴农的大道上。

“加入‘三衢味’是我这辈子做的正确决
定之一。”有感而发的韩建华，是龙游县韩氏
小竹笋专业合作社的理事长，该合作社是国
家级示范社，现有社员150多名，通过抱团合
作、共赢发展的模式，每年产量 250万公斤，
产值 1000多万元。韩建华是最早一批加入

“三衢味”的商家，从起初的小打小闹到现在
的有声有色，他坦言，“三衢味”的品牌效应功
不可没。“‘三衢味’的品控理念和举措，确保
产品质量的优质、卓越，密集的推广活动，一
次次增强产品曝光度，帮我们积累了好口碑，
带来了客流量。”韩建华说，这几年，合作社
出品的小竹笋，基本不愁卖，年年销售额突破
1000万元，不少农户赚得盆满钵满。

有了“三衢味”的加持，农产品身价也跟
着水涨船高。常山占氏贡面有限公司总经理
占俊介绍说，自家面厂制作的最贵单品，目前
能卖到每公斤近 80元，即便是普通款，每公
斤也比市面高出 4元，这背后，离不开“三衢
味”品牌影响力的推波助澜。早些时候，衢州
市供销社对部分“三衢味”产品做了一次跟踪
和统计，结果发现，产品市场溢价平均可提高
30%。

从米面粮油到水果蔬菜、从肉禽蛋到水
产，“三衢味”就像是一根“金扁担”，年复一
年、日复一日地聚力聚焦助农兴农领域，挑着
衢州土货组团“出圈”。杨莉玲介绍说，“三衢
味”自成立以来，就积极、有效地整合各类资
源，免费授权达标主体使用“三衢味”品牌，以
品牌效应帮助授权企业、中小农户走出去，逐
步打开中高端市场。“目前，我们拥有连锁经
营协会、长三角联盟、山海协作项目、山区23
县项目等资源，它们给‘三衢味’提供了进大
型连锁超市、便利店等零售终端的机会，成功
融入多个区域市场体系，在进一步打开市场
的同时，不断提升品牌的竞争力和创新能
力。”杨莉玲说，目前，“三衢味”的授权企业达
201家，授权产品531个，培育规模化、标准化
基地 80个，2023年，授权企业产品的销售额
突破90亿元。

“三衢味”区域公用品牌助农携手奔向共
富路的经验做法，入选2022高质量发展创新
案例，“三衢味”区域公用品牌入选2022推动
消费经济高质量典型案例。此外，“三衢味”
品牌在全国供销合作社合作发展论坛（海南）
暨中国供销集团杯“金扁担”“红背篓”双奖典
礼上，获得全国总社金扁担改革贡献奖。
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因农而生、为农而兴，在中华全国供

销合作总社成立 70 周年之际，也迎来

“三衢味”区域公用品牌5周岁的生日。

作为农业社会化服务的“国家队”，

近年来，衢州市供销社立足“三农”，坚持

与时代同频共振，持续深化农业供给侧

结构性改革，开好供富大篷车，构建流动

市场，建好邻礼供销点，做强便民服务矩

阵，通过公司化实体运作模式，扎实培育

“三衢味”区域公用品牌，为拓宽“两山”

转化通道、奋力书写中国式现代化衢州

实践的新篇章贡献供销力量。

行而不辍、履践致远。衢州市供销

社党委委员、副主任陈晶说，衢州市供销

社以“三衢味”区域公用品牌建设为抓

手，重管理、强服务、搭平台，打造“绿色

味、妈妈味、鲜辣味”的衢州农产品形象，

坚持在品牌打造上一体化推进、在品牌

管控上标准化引领、在品牌宣传上全方

位发力、在品牌营销上多渠道融合，全力

实施“三衢味”百亿产业集群培育工程，

为优质农产品打开销路，实现农业增值

增收，努力把“三衢味”打造成产业赋能

新引擎、可示范推广的标志性成果和助

力共同富裕的重要平台。
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B 深秋的上海，浙江省优质农产品巡展活动
暨“衢州味道、亮相上海”系列活动如期而至，
一大波“三衢味”授权企业旗下的农特产品，高
调登陆淮海路全国土特产食品商场、金桥国际
商业广场，向上海市民展示衢州风味的绿色、
天然、纯正、优质。

面向“长三角”地区城市广泛推介“三衢味”
品牌；借力杭州·云栖大会、浙江省第三届民间
美食巧女秀等活动，引爆“朋友圈”；将市集开进
社区、开进景区、开进商业街；在杭州亚运前后，
联合安徽黄山、福建南平、江西上饶三个“隔壁
邻居”，来一场说走就走的“四省边际城市巡回
展”……5年来，衢州市供销社坚持实施“走出
去”“走下去”“走进去”战略，将密集的品牌推广
和展销活动，开展得如火如荼、有声有色。

“活动多得让人应接不暇。”舒月文是浙江
枣椿堂农业发展有限公司的女掌门人，在龙游、
柯城两地建有中药材种植、生产、加工基地，她
笑言，这些年，自己跟着“三衢味”，走过不少城
市，看了很多风景。“必须称赞的是，‘三衢味’的
布展，是我见过最用心和精心的，无论摊位大小
和展厅设计，都切实考虑我们商家的需求。”

有了“三衢味”这棵大树，舒月文更有动力
将自家事业打理得枝繁叶茂。活动参加多了，
眼界也变得愈加开阔，各种想法和尝试接踵而
至。这两年，舒月文就在主打的陈皮产业基础
上，捣鼓出不少衍生品，“陈皮花生、陈皮瓜子、
陈皮蜜饯……”舒月文坦言，这其中的大部分
构思，都是“走出去”的成果。“参展、活动，让我
收获颇丰。”

面对“互联网+”时代的热辣滚烫，衢州市
供销社也紧紧抓住流量密码，围绕衢州美食，
频频制造爆点和话题。2023年6月启动的“衢
州味道辣是当燃”三衢味鲜辣抖音短视频大
赛，就是衢州市供销社向“新”而行、向“高”而
攀的生动实践。此次比赛的总播放量，突破
7200万次，活动第三天就把“长三角一座吃辣
的城市衢州”推向热搜。“三衢味”在小红书、微
博、抖音开展的直播，场场关注量超10万+，以
活动为话题的关注量更是百万级。

以万般滋味为笔，以青山绿水为布，这种通
过美食拉动城市文旅转型的新模式，已然成为

“三衢味”助力衢州高质量发展的常规性动作。
如今，线上直播+线下现卖双结合场景，频

频出现在“三衢味”活动现场，从而书写一个又
一个热销神话。不久前，四省边际农产品金秋
购物节完美落幕，短短 3天时间，线上加线下
销售额达 120万元，举办地——市区南湖广场
（南湖恒太城）从早到晚人流如织。截至目前，
“三衢味”连续开展促消费活动4场，累计发放
各类消费券 1850万元，带动销售 5500万元。
仅仅是 2023年，“三衢味”就先后举办 2023世
界食品（深圳）博览会“三衢味”品牌食品专场
发布会、“三衢味”鲜辣挑战赛颁奖典礼暨衢州
味道厨师创意比武大赛、“辣了个辣”小游戏比
拼等活动合计100多场。

不是所有的企业都能获得“三衢味”授
权。品控，是“三衢味”严把质量关、向消费者

“质”敬的重要抓手。
金秋时节，在江山市贺村镇，集种植、加

工、销售于一体的浙江茶之语科技开发有限
公司，再一次对新批次的山茶油做了出厂检
测，检测内容包括酸价、过氧化值、水分及挥
发物等 7项。公司负责人陈玮说，除了固定
的一批次一检测之外，每年，公司还要将样本
送到浙江省林业科学研究院（浙江省林产品
质量检测站）检测，检测项目涵盖16项，从气
味、色泽到溶剂残留。

细而又细、实而又实、优中选优，这是
“三衢味”自始至终设立并坚持的品控门
槛。为高标准打造、维护区域品牌，衢州引
入权威第三方服务机构、央企中唯一以“检
验、检测、认证、标准、计量”为主业的中国检
验认证集团，央地联合实施“三衢味”品质提
升工程，先后出台《“三衢味”区域公用品牌
准入和管理规范（DB3308/T067-2020）》地
方标准、《“三衢味”农产品区域公用品牌管理
办法》以及种植、畜禽、水产、加工食品、特色
小吃等 5个品类团体标准，明确“三衢味”农
产品必须有无公害农产品或绿色食品、有机
产品、中国森林食品认证，加工类产品必须取
得SC食品生产许可，并依托省市县农产品追
溯平台、自建数字化综合管理平台，推出“标
准统一+严格监管+多场景运营+源头可溯”
的标准化、产业化运行模式，系统编制年度综
合质量报告（白皮书）。衢州三衢味品牌发展
有限公司总经理杨莉玲说，多年来，“企业自
检+执法部门抽检+委托第三方机构抽检”的
三级检验检测方式，是“三衢味”严格质量把
控、强化标准引领的规定性动作，“目前，我
们建立起生长环境、种养环节、加工过程、储
运操作等数十道工序的监测、检验环节，这
一道道严苛的关卡，仿佛是绿色屏障，将‘三
衢味’农产品及衍生品锻造成优质、绿色、健
康、放心的代名词，确保田间到餐桌的全流
程靠谱。”

规范统一的品控标准，让商家看在眼里，
同时不忘挂在嘴边。江山有蜂缘蜂业有限公
司副总经理曾莉说，自己和公司员工每次出
门参加展会，总会自信又自豪地向消费者吆
喝：“作为‘三衢味’授权企业，我们的产品通
过绿色认证，中检集团也会定期来给我们做
检测，你们可以放心买，大胆吃。”

消费者们也争先恐后为绿色、健康买单，
在不久前闭幕的2024年浙江省农博会现场，

“三衢味”授权企业之一的常山胖胖肉制品有
限公司，卖掉整整6吨腌制品，销售额达到30
多万元。“有顾客看到摊位上印着‘三衢味’标
记，过来跟我说，这是衢州的官方品牌，是绿
色、健康、放心、好吃的象征，那种被认可的感
觉，让我很感动。”回忆起细节，该公司负责人
江先国瞬间打开话匣子。
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本版均为资料图片由采访对象提供直播助农活动。
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